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Esta presentacion se propone analizar la relaciéon de los gobiernos progresistas de Uruguay y la
Argentina con los medios de comunicacion. Para eso, nos focalizamos en las maneras en que se
negociaron las escenas mediaticas en uno y otro pafs en los gobiernos del kirchnerismo en la Argentina
-durante las presidencias de Néstor Kirchner (2003-2007) y Cristina Fernandez de Kirchner (2007-
actualidad)- y del Frente Amplio en Uruguay -durante las presidencias de Tabaré Vazquez (2005-2010)
y José Mujica (2010-actualidad)-.

Se trata de gobiernos que pusieron a los grandes grupos medidticos en el centro de su discurso
politico y de sus politicas publicas, lo cual redundé en que la construccién mediatica de la realidad se
volviera un problema publico. Este trabajo busca indagar, particularmente, en la comunicacién politica:
el espacio mediatico de interacciéon conflictiva en el que parecieran disputarse la definiciéon de la
coyuntura y sus problemas (Vommaro, 2008). Mas adn, en cémo en los dos paises se busco influir,
“desde adentro” y “desde afuera” de esas escenas, sobre la manera en que se configura ese espacio de
interaccién conflictiva. Para eso, la distinguimos de las politicas de comunicacién, aquellas que afectan a
los medios como actores politico-empresariales.

Los gobiernos de Uruguay y Argentina coincidieron en nombrar a los grandes medios de
comunicacién comerciales como sus opositores y anunciaron su voluntad politica de regular mercados
mediaticos en la regiéon con los niveles de concentracién mas altos del planeta (Becerra y Mastrini,
2009). No obstante, sus maneras de participar en las escenas mediaticas fueron distintas.

Estos gobiernos reconocen el lugar central de los medios de comunicacién para la politica. Sin
embargo, discuten, y buscan deconstruir, su “neutralidad” y ensayan maneras novedosas de relacionarse
con esas escenas. En esta relacidon, los grandes grupos medidticos, como actores politicos y
organizadores de gran parte de las escenas medidticas, co-construyen el estado de la cuestion. Desde
ahi, influyen el estado de la concentracién de la propiedad, las culturas periodisticas de los “notables”
del campo periodistico y el trato que las escenas de los grandes grupos mediaticos dan al gobierno y sus
politicas.

El vinculo entre gobierno y medios como actores condiciona fuertemente la manera en que los
gobiernos son mostrados. En ese marco, esta ponencia explora los dispositivos de negociacién de las
apariciones mediaticas movilizados por los presidentes -que varian segun el lider y el perfodo del que se
trate-. Entonces, antes que focalizarse en el contenido de sus discursos publicos sobre los medios -que
dan pie a este trabajo-, interesa ver cémo esos presidentes disputan las maneras en que se construyen

las escenas medidticas en las que sus discursos aparecen. Para eso, esta presentaciéon retoma el trabajo



de campo realizado en uno y otro pais para indagar en la relacién entre lideres progresistas y grandes
grupos medidticos, para el que se realizaron mas de 50 entrevistas con politicos profesionales,
periodistas, propietarios de medios y académicos y miembros de la sociedad civil reconocidos en el
campo de los medios y la politica. En ese marco, aunque la manera en que estd estructurada la
competencia politica, en funcién de la menor o mayor centralidad de los partidos, difiere claramente
entre uno y otro pafs, los lideres son claves en ambos casos. Desde ahi, el postulado detras de esta
decisién metodolégica advierte que analizar el contenido de sus discursos es relevante, pero que
también lo es cémo, y a través de qué canales, sus discursos son escenificados.

Entre los dispositivos movilizados por esos lideres se cuentan: no concurrir al estudio de
television, no dar conferencias de prensa y brindar menos entrevistas. Al mismo tiempo, se hace uso de
mecanismos de comunicacién menos mediada: a través de las llamadas “redes sociales” —como Twitter
o Facebook-, de medios tradicionales -a partir de la cadena nacional o de programas propios- y de
escenas de medios estatales o privados mas cercanos al gobierno. A eso se suma, también, una
escenificacién de la reterritorializaciéon de la politica en la que los gobernantes aparecen junto con la
ciudadanfa movilizada en actos publicos que esperan luego sean transmitidos por los medios
tradicionales. Estos dispositivos conviven, a su vez, con contactos mas o menos informales con
periodistas de distintos rangos, y de diferentes medios, y reuniones con directivos y duefios de medios.

La tensién y la disputa entre gobiernos y grandes grupos mediaticos conviven con la
popularidad de los movimientos politicos y sus lideres (ambos elegidos tres veces consecutivas para
presidir sus paises) y con la puesta en practica de nuevos dispositivos para negociar las escenas
medidticas. Esta combinacién trae consecuencias tedricas que contradicen a quienes, desde la década
del 80, vieron en la centralidad que la televisién pasé a ocupar para la politica, y en la apariciéon de
lideres “expertos en medios”, un punto de llegada para las formas de representacién antes que un

momento en el que la negociacion de las escenas entre la politica y los medios tomé esa configuracion.
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